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ТАБЛИЦА. Рейтинг федеральных округов по выпуску медицинской продукции за 2020 год

Рейтинг Наименование федеральных округов Объем производства, 
млн руб.

Индекс роста к 
предыдущему месяцу,

%
Доля в общем 

объеме,%

 Лекарственные препараты, млн руб.
1 Центральный 264 935,437 119,75 54,54

2 Приволжский 83 460,360 119,04 17,18

3 Северо-Западный 45 946,441 140,97 9,46

4 Уральский 39 392,100 148,67 8,11

5 Сибирский 38 254,675 137,43 7,88

6 Северо-Кавказский 6 708,467 163,78 1,38

7 Дальневосточный 3 877,057 145,16 0,80

8 Южный 3 175,227 172,74 0,65

 Всего по России 485 749,763 125,56 100,00
 Инструменты и оборудование медицинские, млн руб.

1 Уральский 17 016,429 481,33 28,34

2 Центральный 16 350,270 129,26 27,23

3 Приволжский 13 983,254 177,32 23,29

4 Северо-Западный 8 182,882 95,60 13,63

5 Сибирский 2 382,401 94,80 3,97

6 Южный 1 142,149 164,77 1,90

7 Дальневосточный 627,998 112,56 1,05

8 Северо-Кавказский 350,559 114,96 0,58

 Всего по России 60 035,943 163,59 100,00
 Оборудование и приборы для облучения, реабилитации, электрическое диагностическое и терапевтическое, 

применяемые в медицинских целях, млн руб.
1 Центральный 22 404,996 128,71 65,20

2 Приволжский 3 761,981 243,15 10,95

3 Уральский 2 335,995 143,98 6,80

4 Северо-Западный 2 163,031 129,61 6,29

5 Северо-Кавказский 1 633,542 144,81 4,75

6 Южный 1 350,549 124,03 3,93

7 Сибирский 712,733 164,39 2,07

 Всего по России: 34 362,828 138,03 100,00

По данным Росстата, индекс физического объема 
за 2020 г. по крупным, средним и малым организациям 
по отношению к предыдущему году по кодам ОКВЭД2 
составил:
 21.1 «Производство фармацевтических субстан -

ций» – 117,5%.
 21.2 «Производство лекарственных препаратов и мате-

риалов, применяемых в медицинских целях» – 123,4%.

 32.5 «Производство медицинских инструментов 
и оборудования» в данном отчетном периоде опреде-
лился на уровне 147,7%.
 26.6 «Производство облучающего и электротерапев-

тического оборудования, применяемого в медицинских 
целях» – 133,0%.

Производство медицинской продукции 
за 2020 год
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ТОП-20 КРУПНЕЙШИХ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ И РЕКЛАМИРУЕМЫХ МАРОК 
ЛП И БАД  В РОССИЙСКИХ СМИ* В ЯНВАРЕ  2021 ГОДА

№ Рекламодатель Количество 
выходов

1 Отисифарм 12 648

2 Johnson & Johnson 10 712

3 Gsk Consumer Healthcare 9 371

4 Sanofi  Aventis 8 970

5 Bayer AG 8 250

6 Berlin-Chemie Menarini Group 7 347

7 Reckitt Benckiser 7 343

8 Stada CIS 6 140

9 Abbott Laboratories S.A. 5 851

10 Sandoz Farma 5 841

11 Петровакс 4 786

12 Алиум 4 512

13 Teva 4 037

14 Материа Медика 3 578

15 Валента (Холдинг) 3 528

16 Dr. Reddy's Laboratories 3 022

17 Эвалар 2 563

18 Полисан 2 250

19 Polpharma 2 245

20 Krka D.D. 2 238

Итого топ-20 115 232

№ Марка Количество 
выходов

1 Стрепсилс 3 745

2 Отривин 3 439

3 Нурофен 3 012

4 Эвалар 2 550

5 Пенталгин 2 542

6 ТераФлю 2 519

7 Циклоферон 2 250

8 Арбидол 2 102

9 Африн 2 062

10 Эссенциале 2 060

11 Ингавирин 2 052

12 Эспумизан 1 979

13 Гутталакс 1 903

14 Бронхо-Мунал 1 827

15 Мотилегаз 1 709

16 Полиоксидоний 1 641

17 Простамол Уно 1 599

18 Аципол 1 565

19 Компливит 1 559

20 Линекс 1 549

Итого топ-20 43 664
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* СМИ: ТВ, ра дио, прес са, на ру ж ная ре к ла ма. Тип ре к ла мы: ТВ (ро лик, спон сор ский ро лик и анонс: спон сор ский ро лик), ра дио 
(ро лик), прес са (ком мер че с кая ре к ла ма). Ка те го рия: «Ле кар ст вен ные пре па ра ты и пи ще вые до бав ки». Ста ти сти ка: Quantity (ко ли-
че ст во вы хо дов). При мо ни то рин ге не ре ги ст ри ру ют ся: ТВ: ком мер че с кие сю же ты, ре пор та жи, ре дак ци он ные ма те ри а лы, ре к ла ма 
в бе гу щих стро ках (за ис к лю че ни ем спон сор ст ва); ло го ти пы и ти т ры на за став ках ре к лам ных бло ков; ре к ла ма SMS-ус луг в ин фор-
ма ци он ной «па не ли-плаш ке» (ха ра к тер но для му зы каль но го кон тен та); ре к ла ма ти па Product placement в ки но про грам мах. Ра дио: 
PR-ре пор та жи; рас ши рен ное спон сор ст во; ре к лам ные сю же ты без упо ми на ния «на пра вах ре к ла мы». Прес са: вло же ния в из да-

ния, не име ю щие при зна ков при на д ле ж но сти к дан но му из да нию; за каз ные ста тьи без по мет ки «ре к ла ма»; ре к лам ные съем ки; 
ма те ри а лы ре дак ци он ной под дер ж ки; спон сор ст во ру б рик; са мо ре к ла ма из да ний (ин фор ма ция о под пи с ке и анон сы сле ду ю щих 
но ме ров); ад ре са и те ле фо ны ма га зи нов, упо ми на е мых в дан ном вы пу с ке из да ния (в кон це жур на ла). На ру ж ная ре к ла ма: ре к ла ма 
с ци к лом раз ме ще ния мень ше ме ся ца в том слу чае, ес ли пе ри од ее раз ме ще ния не сов па да ет с пе ри о дом мо ни то рин га; тран с па-
ран ты-пе ре тяж ки; вы ве с ки; афи ши го род ской ре к ла мы; ав то бу с ные ос та нов ки, не име ю щие вну т рен ней под свет ки; ре к лам ные 
ро ли ки, тран с ли ру ю щи е ся на ком пь ю тер ных эк ра нах.

Фармацевтическая реклама ЛП и БАД 
в российских СМИ в январе 2021 года

Рейтинг рекламодателей возглавила отечественная 
«Отисифарм». В тройке лидеров – Johnson & Johnson 
и GSK Consumer Healthcare.
В январе по сравнению с декабрем 2020 г. рейтинг рекла-
модателей существенно не изменился. В него вошли 
«Алиум», «Материа Медика», «Валента» и Krka D.D.
Покинули рейтинг: «Ниармедик», «Полисорб», «Фирн М» 
и Galderma.
Несмотря на незначительные перемены в топ-20 рекла-
модателей, в рейтинге марок в январе произошли 

существенные изменения, кроме лидера двадцатки, – 
первое место по-прежнему занимает Стрепсилс. В трой-
ке также Отривин и Нурофен.
Вошли в рейтинг: Пенталгин, Африн, Ингавирин, Гутта-
лакс, Бронхо-Мунал, Мотилегаз, Простамол Уно, Аципол, 
Компливит, Линекс.
Покинули рейтинг: Кагоцел, Полисорб, Лазолван, 
Но-Шпа, АЦЦ, Базирон, Фестал, Терафлекс, Гевискон, 
Бифиформ.

По итогам января 2021 г. в сегменте фармацевтической рекламы в категории «Лекарственные препараты и биоло-
гически активные добавки» (ЛП и БАД) на топ-20 рекламодателей суммарно по всем типам СМИ пришлось более 
115 тыс. выходов рекламы, а на топ-20 марок ЛП и БАД – более 43 тыс. выходов.


