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Влияние ценового фактора 
на выбор лекарственных 
препаратов 
ПОТРЕБИТЕЛЕМ РЕГИОНАЛЬНОГО ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОГО РЫНКА 
В  статье проанализировано изменение предпочтений потребителей 
регионального фармацевтического рынка при выборе лекарственных 
препаратов. Установлено, что  на  аптечном рынке Дальнего Востока 
в  2015–2017  гг. приоритетным для  потребителя был ценовой фактор: 
среди препаратов с одним МНН покупатель чаще выбирал ТН с самой 
низкой стоимостью упаковки. Также было установлено, что  суще-
ственное влияние на изменение соотношения долей ценовых сегмен-
тов аптечного рынка оказывают региональные особенности: отмечена 
прямая корреляция между уровнем реального дохода населения в раз-
ных субъектах федерального округа и изменением средней стоимости 
упаковки МНН. Отмечено, что  ранее подобная тенденция не  была 
характерна для розничного фармацевтического рынка.
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В последние годы на развитие 

аптечного рынка Дальнего Вос-

тока, как и всей страны, все боль-

шее влияние оказывает сниже-

ние доходов населения, связанное 

происходящими в экономике про-

цессами. Так, по данным Росстата, 

в период с 2014 по 2017 г. проис-

ходило постоянное уменьшение 

реального располагаемого дохода 

населения: в 2015 г. величина пока-

зателя составила 96,8 % относитель-

но предыдущего года, а в 2016 г. – 

94,2 %  [1]. В целом, несмотря 

на некоторое замедление темпов 

падения доходов населения, общая 

тенденция сохранялась и в конце 

2017 г. Так, по итогам 2017 г. в I 

квартале значение показателя нахо-

дилось на уровне 99,4 %, во II – 97,1 %, 

а в III – 99,2 %. Снижение реальных 

доходов населения, безусловно, ска-

зывается не только на потребитель-

ском рынке, но и на фармацевтиче-

ском. Как неоднократно утвержда-

лось экспертами фармацевтического 

рынка, развитие ситуации неизбеж-

но вызовет, во-первых, смещение 

предпочтений потребителей в поль-

зу препаратов с низкой стоимостью 

упаковки, во-вторых, увеличение 

доли продаж аптек-дискаунтеров 

в сравнении с «классическими» апте-

ками. При этом развитие сервиса 

предварительного интернет-заказа 

позволит потребителю выбирать 

аптеку с более низкими в сравнении 

с конкурентным окружением цена-

ми. Так, например, по нашей оценке, 

не менее 70 % продаж лекарственных 
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ТАБЛИЦ А 1  Доля реализованных дженериковых и оригинальных ЛП 
на фармацевтическом рынке РФ в 2014–2017 гг.*

Период
Доля ЛП, руб., % Доля ЛП, упак., %

Дженериковые 
ЛП

Оригинальные 
ЛП

Дженериковые 
ЛП

Оригинальные 
ЛП

2014 60,0 40,0 84,4 15,6
2015 63,0 37,0 85,0 15,0
2016 64,0 36,0 87,0 13,0
2017 64,6 35,4 86,0 14,0

* По данным маркетингового агентства DSM group. 

препаратов (ЛП) в крупных горо-

дах Дальневосточного федерального 

округа (ДФО) приходится на аптеч-

ные сети, предоставляющие пользо-

вателю возможность оценить уро-

вень цен и наличие ЛП в аптеках. 

Однако, помимо изучения лояль-

ности покупателя в отношении той 

или иной аптечной организации, 

представляет интерес оценка пред-

почтений потребителя при выборе 

торгового наименования (ТН) в рам-

ках одного международного непа-

тентованного наименования (МНН).

По данным исследователей, более 

активный рост продаж дженериков 

в сравнении с продажами оригиналь-

ных препаратов является общемиро-

вой тенденцией, при этом показатель, 

характеризующий долю реализации 

дженериков на рынке, варьирует 

в зависимости от страны  [2, 3].

В таблице 1 представлено измене-

ние доли реализованных дженери-

ков на фармацевтическом рынке 

РФ. Как видно, в период с 2014 

по 2017 г. доля дженериков в стои-

мостных показателях выросла с 60 

до 64,6 %, а в натуральных показате-

лях доля оригинальных препаратов 

в 2017 г. составила 14,0 %, в то время 

как в 2014 г. – 15,6 %  [4].

При этом анализ этой статистиче-

ской информации не дает однознач-

ного ответа на вопрос об изменении 

ценовых предпочтений потребите-

лей. Вызвано это тем, что, во-первых, 

не всегда оригинальный препарат 

является самым дорогим ТН среди 

МНН (хотя такое встречается очень 

редко) и, во-вторых, группировка 

по дженерикам и оригинальным пре-

паратам не учитывает разброс цен 

среди многочисленных дженериков.

ТАБЛИЦ А 2  Реализация МНН флуконазол, капсулы 0,15 г №1 в ДФО (2015 и 2017 гг.)

ТН (производитель) Продано шт., 
2015 г.

Цена 
2015 г., руб.

Продано 
в 2015 г., 

руб.

Продано шт., 
2017 г.

Цена 
2017 г., 

руб.

Продано 
в 2017 г., 

руб.

Продано 
в 2015 г. 
в ценах 

2017 г., руб.

Цена 
2017 г./цена 

2015 г., %

Флуконазол («Озон») 1514320 14 21 200 480 1537010 15,5 23 823 655 21 518 140 10,7
Флуконазол 
(«Оболенское»)

15220 27 410 940 27005 31 837 155 729 135 14,8

Флуконазол («Штада») 103300 62 6 404 600 323780 64 20 721 920 20 074 360 3,2
Флуконазол («Тева») 47800 141 6 739 800 24200 153 3 702 600 3 412 200 8,5
Флюкостат 
(«Фармстандарт»)

133910 187 25 041 170 106070 191 20 259 370 19 835 090 2,1

Микосист 
(«Гедеон Рихтер»)

15720 276 4 338 720 10503 282 2 961 846 2 898 828 2,2

Дифлюкан 
(«Пфайзер»)

47820 420 20 084 400 51020 422 21 530 440 21 428 400 0,5

Стат. показатели
Средневзвешенная цена упак., 2015    44,8 руб.
Средневзвешенная цена упак., 2017    45,1 руб.
Динамика цены, %                                  0,62%

Индекс Ласпейреса              6,7%
Средний ценовой индекс    6,0%

Для оценки предполагаемого смеще-

ния ценовых предпочтений потре-

бителей может быть предложена 

методика расчета ценовых индексов 

для всех ТН, относящихся к одному 

МНН, с дальнейшей статистической 

обработкой достаточного числа 

МНН.

В качестве примера в таблице 2 пред-

ставлены данные о продажах МНН 

флуконазол в 2015 и 2017 гг. на тер-

ритории ДФО. Флуконазол на дальне-

восточном фармацевтическом рынке 

был представлен оригинальным пре-

паратом Дифлюкан, брендированны-

ми дженериками Микосист и Флю-

костат, а также небрендированными 

дженериками производства компаний 

«Озон», «Оболенское», «Штада» и «Тева».

Как видно, стоимость упаковки ТН 

в 2015 г. на аптечном рынке Дальнего 

Востока находилась в пределах от 14 

до 420 руб. К 2017 г. средняя цена упа-

ковки ТН увеличилась на 0,5–14,8 %, 

ценовой индекс, рассчитанный 

как среднее арифметическое, соста-

вил 6,0 %. Индекс Ласпейреса, опреде-

ленный по формуле

I
P Q
P Q

i i

i i
17 15

15 15

,
 
где

Pi
17  – средняя цена ТН в 2017 г., руб.,

Pi
15  – средняя цена ТН в 2015 г., руб.,

Qi
15 – реализация ТН в 2017 г., уп.,
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был равен 6,7 %. В то же время средне-

взвешенная цена упаковки флуконазо-

ла в 2015 г. составила 44 руб. 80 коп., 

а в 2017-м – 45 руб. 10 коп., что дает 

прирост в 0,62 %. Полученный резуль-

тат свидетельствует о явном смещении 

выбора потребителя при покупке флу-

коназола в пользу препаратов с более 

низкой стоимостью упаковки.

Для дальнейшего исследования 

из общего перечня МНН, продавав-

шихся на розничном фармацевти-

ческом рынке ДФО в период 2015–

2017 гг., выбирались МНН, к которым 

с учетом формы выпуска и дозировки 

относились не менее 5 разных ТН. 

Для каждого МНН было рассчитано 

изменение средневзвешенной цены 

в 2017 г. по отношению к 2015 г., 

а соответствующие значения индек-

са Ласпейреса и среднего ценового 

индекса определялись для всех ТН 

аптечного ассортимента. По результа-

там анализа продаж более 300 МНН 

в ДФО средневзвешенная стоимость 

упаковки МНН в среднем изменилась 

на 1,7 %, в то время как значения индек-

са Ласпейреса и среднего ценового 

индекса в 2017 г. относительно 2015 г. 

составили более чем 9 % (табл.  3). 

В регулируемой государством кате-

гории ЖНВЛП рост цен за два года 

не превышал 3 %, в то же время значе-

ние индекса Ласпейреса для группы 

ЛП за вычетом ЖНВЛП было равно 

13,3 %. Полученные результаты свиде-

тельствуют о смещении ценовых пред-

почтений потребителей в пользу ТН 

с низкой стоимостью упаковки в рам-

ках одного МНН.

Однако возникает резонный вопрос, 

является ли подобная тенденция 

на фармацевтическом рынке трендом 

только последнего времени или прио-

ритет стоимости при выборе препара-

та в рамках МНН имел определенное 

значение и ранее? Для ответа были 

проанализированы продажи препара-

тов в разрезе МНН в 2014 и 2012 гг. 

Динамика средневзвешенной цены 

в 2014 г. по отношению к 2012 г. 

составляла 6,3 % и лишь незначитель-

но отставала от индексов Ласпейреса 

и среднего ценового индекса, значе-

ния которых, соответственно, были 

равны: 6,6 и 7,2 % (рис. 1).

ТАБЛИЦ А 3  Изменение цен на аптечном рынке ДФО в 2017 г. 
относительно 2015 г.

ЖНВЛП ЛП без ЖНВЛП Все ЛП
Средний ценовой индекс, % 2,8 13,1 9,2

Индекс Ласпейреса, % 2,9 13,3 9,5
Динамика средневзвешенной цены 
МНН, %

0,2 2,9 1,7

Таким образом, можно утверждать, 

что в течение последних нескольких 

лет на фармацевтическом рынке Даль-

него Востока наблюдается увеличение 

доли проданных ТН с низкой стоимо-

стью упаковки в рамках одного МНН.

Представляют интерес не только вре-

менные тенденции, но и сравнитель-

ная оценка показателей в разных субъ-

ектах российского Дальнего Востока.

Как следует из рисунка 2, в течение 

последних двух лет средневзвешенная 

цена всех вошедших в выборку МНН 

возросла в Приморском и Хабаров-

ском краях в среднем на 2,1 и 1,6 % 

соответственно, в то время как зна-

чения индекса Ласпейреса и средне-

го ценового индекса региональных 

аптечных рынков превышали 9 %. 

В Амурской области и Еврейской АО 

была зафиксирована отрицательная 

динамика средневзвешенной цены 

в рамках МНН: в 2017 г. значения пока-

зателей уменьшились на 0,9 % в Амур-

ской области и на 1,4 % в Еврейской АО. 

Полученный результат вполне объяс-

ним, т. к. эти территории в последние 

годы характеризуются как регионы 

с наиболее низкой покупательской 

способностью населения в ДФО  [5, 6]. 

В Республике Саха динамика средне-

взвешенной цены составила только 

0,3 %, в то время как индекс Ласпейре-

са – 9,6 %, а средний ценовой индекс – 

9,2 %. Напротив, в Камчатском крае 

и Магаданской области наблюдался 

более существенный рост средне-

взвешенной цены в рамках одного 

МНН – значения показателей состави-

ли 5,4 и 4,8 % соответственно. В целом 

в наиболее удаленных от источника 

снабжения регионах с низкой транс-

портной доступностью доля продаж 

препаратов с относительно невысо-

кой стоимостью упаковки изменилась 

меньше, чем в прочих субъектах РФ. 

Подобное было связано в том числе 

с более низкой доходностью, ассор-

тиментными потерями и дефектурой 

этой категории и, следовательно, 

вынужденной ориентацией потре-

бителя на более дорогие препараты 

в рамках одного и того же МНН.

Вместе с тем можно отметить, что доля 

ценового сегмента «до 150 руб.» 

(в оптовых ценах) в Хабаровском 

и Камчатском краях в 2015 г. состав-

ляла соответственно 15,6 и 15,9 % 

от общей суммы реализованных 

в регионах ЛП (рис.  3). По итогам 

2017 г. величина этого показателя воз-

росла в Хабаровском крае до 15,9 %, 

а на Камчатке снизилась более 

чем на 2 % – до 13,1 %. В Еврейской АО 

РИСУНОК 1  Изменение цен на аптечном рынке ДФО в разные 
временные периоды
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РИСУНОК 2  Изменение цен на аптечном рынке ДФО в 2017 г. 
относительно 2015 г. в разрезе территориальных субъектов

  Средний ценовой индекс, %     Индекс Ласпейреса, %   
  Динамика средневзвешенной цены МНН, %

9,5 9,1

1,6

9,39,2

-0,9 -1,4

8,9
9,5

7,7

9,9

5,4

8,2
9,0

4,8

8,4 8,3

3,6

9,2 9,6

0,3

10,1
9,4

2,1

РИСУНОК 3  Доля стоимостного объема продаж ценового сегмента 
«до 150 руб.» в некоторых регионах ДФО, %
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РИСУНОК 4  Доля натурального объема продаж ценового сегмента 
«до 150 руб.» в некоторых регионах ДФО, %
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доля ценового сегмента «до 150 руб.» 

в стоимостном выражении увеличи-

лась с 26,1 % в 2015 г. до 31,6 % в 2017 г.

При этом относительная доля реа-

лизованных упаковок сегмента 

«до 150 руб.» выросла примерно на 4 % 

в Хабаровском крае и Еврейской АО, 

в то же время в Камчатском крае зна-

чение показателя снизилось с 60,4 % 

в 2015 г. до 56,8 % в 2017 г. (рис. 4).

Таким образом, для аптечного рынка 

Дальневосточного региона в течение 

последних трех лет характерно увели-

чение доли продаж препаратов ценово-

го сегмента с низкой стоимостью упа-

ковки как в стоимостных, так и в нату-

ральных показателях. Относительное 

изменение продаж ЛП с низкой стои-

мостью упаковки в разных регионах 

напрямую коррелирует с показателями, 

характеризующими качество жизни 

населения в субъектах РФ. С другой 

стороны, как было показано на при-

мере Камчатского края и Магаданской 

области, в ряде местностей этот эффект 

может быть снижен или даже иметь 

обратную направленность, что связано 

с ростом транспортно-логистических 

издержек, способствующих дефекту-

ре, государственным ограничением 

в ценообразовании и, соответственно, 

уменьшением рентабельности реализа-

ции препаратов с низкой стоимостью 

упаковки. В целом, как было установ-

лено, смещение предпочтений потре-

бителя в пользу относительно недоро-

гих ЛП было обусловлено в том числе 

и выбором более дешевых ТН в рамках 

одного МНН.




