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ТАБЛИЦА  ›  Рейтинг федеральных округов по выпуску медицинской продукции за июль

Рейтинг Наименование федеральных округов Объем производства, 
млн. руб.

Индекс роста к 
предыдущему месяцу,

%
Доля в общем 

объеме,%

Лекарственные препараты, млн руб.

1 Центральный 16 488,815 81,36 56,75

2 Приволжский 5 138,800 123,25 17,69

3 Северо-Западный 2 638,122 98,08 9,08

4 Сибирский 2 198,125 116,57 7,57

5 Уральский 1 941,071 132,96 6,68

6 Северо-Кавказский 285,349 102,49 0,98

7 Дальневосточный 206,788 89,33 0,71

8 Южный 156,154 98,68 0,54

 Всего по России 29 053,225 93,30 100,00

 Инструменты и оборудование медицинские, млн руб.

1 Центральный 1 017,684 102,00 33,56

2 Северо-Западный 768,466 107,29 25,34

3 Приволжский 631,057 111,91 20,81

4 Уральский 297,266 127,26 9,80

5 Сибирский 189,229 90,34 6,24

6 Южный 64,012 85,55 2,11

7 Дальневосточный 43,742 107,80 1,44

8 Северо-Кавказский 20,645 94,82 0,68

 Всего по России 3 032,101 106,09 100,00

Оборудование и приборы для облучения, реабилитации, электрическое диагностическое и терапевтическое, 
применяемые в медицинских целях, млн руб.

1 Центральный 1 651,922 128,18 67,80

2 Уральский 275,007 178,64 11,29

3 Приволжский 159,997 102,51 6,57

4 Северо-Западный 135,910 141,71 5,58

5 Южный 99,034 123,76 4,06

6 Северо-Кавказский 76,270 69,67 3,13

7 Сибирский 38,172 117,79 1,57

 Всего по России: 2 436,310 127,11 100,00

По данным Росстата, индекс 
физического объема в июле 
по крупным, средним и малым 
организациям по отношению 
к предыдущему месяцу 
по кодам ОКВЭД2 составил:

 21 «Производство лекар-
ственных средств и материалов, 
применяемых в медицинских 
целях» – 102,8 %.
 32.5 «Производство медицинских 

инструментов и оборудования» 

в данном отчетном периоде опре-
делился на уровне 107,9 %.
 26.6 «Производство облучаю-

щего и электротерапевтического 
оборудования, применяемого 
в медицинских целях» – 126,9 %.

Производство 
медицинской продукции за август
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В тройку лидеров по объему импор-
та ГЛС в Россию за период с апреля 
по июнь 2019 г. вошли компании 
«Байер ЗАО», «Санофи-Авентис АО 
Представительство» и «Пфайзер 
Интернешнл Инк Пр-во» (табл. 1). 
Суммарная доля ведущих импор-
теров рейтинга топ-15 составила 
порядка 47% от всего объема импор-
та в РФ (-0,4% к показателю анало-
гичного периода прошлого года).
Наибольший объем импорта за рас-
смотренный период пришелся на 
группу «Антикоагулянты» (рива-
роксабан и апиксабан), на противо-
опухолевые средства (особенно на 
МНН ниволумаб и др.), а также на 
средства из группы B02 – «Гемоста-
тики» (фактор свертывания крови 
VIII, антиингибиторный коагу-
лянтный комплекс) (табл. 2, 3).

Импорт ГЛС в Россию 
по итогам II квартала 2019 года
Согласно данным ИАС «Клифар», всего за II квартал 2019 г. в нашу 
страну было ввезено ГЛС на сумму порядка 2,41 млрд долл. Для 
сравнения: за аналогичный период прошлого года объем импорта 
оказался на 12% выше и составлял 2,15 млрд долл. Суммарно за первое 
полугодие 2019 г. было ввезено ГЛС на сумму 4,47 млрд долл. (рис.).

ТАБЛИЦА 1  Топ-15 импортеров ГЛС по объему импорта в Россию во II квартале 2019 г.

Место 
в рейтинге Компания-импортер

Сумма 
деклараций, 

млн долл.
Доля в общем 

объеме импорта, %

1 Байер ЗАО 138,66 5,8%

2 Санофи-Авентис АО Представительство 119,16 4,9%

3 Пфайзер Интернешнл Инк Пр-во 108,76 4,5%

4 Новартис Фарма Сервисез Инк. 98,88 4,1%

5 Джонсон & Джонсон Пр-Во 97,99 4,1%

6 Фармимэкс ОАО 81,09 3,4%

7 Глаксосмиткляйн Хелскер ЗАО 72,83 3,0%

8 Сандоз ЗАО 71,54 3,0%

9 Тева ООО 63,93 2,7%

10 Астеллас Фарма ЗАО 49,50 2,1%

11 Берингер Ингельхайм Пр-Во 49,32 2,0%

12 Такеда Фармасьютикалс ООО 49,17 2,0%

13 Р-Фарм ЗАО 48,90 2,0%

14 Берлин-Хеми/Менарини Фарма Пр-Во 44,59 1,9%

15 Бристол-Майерс Сквибб Ооо Пр-Во 42,07 1,7%

Источник: «Клифар: Импорт-Экспорт»

РИСУНОК ›  Динамика импорта ГЛС в Россию за 2018-2019 гг., млн долл

Источник: «Клифар: Импорт-Экспорт»
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ТАБЛИЦА 2  Топ-15 АТС-групп 2-го уровня по объему импорта ГЛС в Россию во II квартале 2019 г.

Место 
в рейтинге Наименование АТС-группы Сумма, млн 

долл.
Доля в общем 

объеме импорта, %

1 <L01> Противоопухолевые препараты 325,5 13,5%

2 <B01> Антикоагулянты 158,9 6,6%

3 <J05> Противовирусные препараты для системного применения 93,1 3,9%

4 <M01> Противовоспалительные и противоревматические препараты 92,6 3,8%

5 <B02> Гемостатики 82,9 3,4%

6 <A10> Средства для лечения сахарного диабета 80,2 3,3%

7 <J01> Антибактериальные препараты для системного использования 78,7 3,3%

8 <G03> Половые гормоны 77,6 3,2%

9 <S01> Препараты для лечения заболеваний глаз 73,6 3,1%

10 <R03> Препараты для лечения обструктивных заболеваний 
дыхательных путей

57,0 2,4%

11 <R01> Назальные препараты 56,1 2,3%

12 <N06> Психоаналептики 52,2 2,2%

13 <L04> Иммунодепрессанты 48,8 2,0%

14 <A16> Прочие препараты для лечения заболеваний ЖКТ и нарушения 
обмена веществ

47,3 2,0%

15 <C09> Препараты, влияющие на систему ренин-ангиотензин 39,0 1,6%

Источник: «Клифар: Импорт-Экспорт»

ТАБЛИЦА 3  Топ-15 МНН ГЛС по объему импорта ГЛС в Россию во II квартале 2019 г.

Место 
в рейтинге МНН/группировочное наименование Сумма, 

млн долл.
Доля в общем 

объеме импорта, %

1 Ривароксабан 86,22 3,6%

2 Ниволумаб 35,99 1,5%

3 Фактор свертывания крови VIII 31,90 1,3%

4 Ксилометазолин 27,75 1,2%

5 Ибупрофен 27,65 1,1%

6 Апиксабан 23,48 1,0%

7 Панкреатин 21,82 0,9%

8 Пембролизумаб 20,52 0,9%

9 Нимесулид 18,27 0,8%

10 Амоксициллин + клавулановая кислота 18,15 0,8%

11 Антиингибиторный коагулянтный комплекс 17,73 0,7%

12 Урсодезоксихолевая кислота 17,18 0,7%

13 Эмтрицитабин + рилпивирин + тенофовир 16,57 0,7%

14 Галсульфаза 16,48 0,7%

15 Долутегравир 16,21 0,7%

Источник: «Клифар: Импорт-Экспорт»
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В тройку получателей по объему 
экспорта ГЛС из России за пери-
од с апреля по июнь 2019 г. вошли 
компании «Юнисеф Судан» (Судан), 
«Медикодон Плюс ООО» (Украина) 
и «Еврофарм Логистик СИА» (Лат-
вия) (табл. 1). 
Наибольший объем экспорта за рас-
смотренный период традиционно 
пришелся на вакцины (особенно на 
Вакцину желтой лихорадки живая 
сухая и Флю-М Вакцина гриппозная 
инактивированная расщепленная), 
антибактериальные препараты для 
системного использования (напри-
мер, Цефазолин и Цефтриаксон), 
на иммуностимуляторы (напри-
мер, Виферон и Анаферон детский), 
а также на препараты из группы 
«Психоаналептики» (особенно Кор-
тексин) (табл. 2, 3).

Экспорт ГЛС из России 
по итогам II квартала 2019 года
Согласно данным ИАС «Клифар», всего за II квартал 2019 г. из нашей 
страны было экспортировано ГЛС на сумму порядка 86,2 млн долл. 
Для сравнения: за аналогичный период прошлого года объем экспорта 
оказался значительно ниже и составил 70,9 млн долл. (рис.).

ТАБЛИЦА 1  Топ-15 импортеров по объему экспорта ГЛС из России во II квартале 2019 г.

Место 
в рейтинге Компания-импортер Страна

Сумма 
деклараций, 

млн долл.
Доля в общем 
объеме импорта, %

1 Юнисеф Судан Судан 6,13 7,12%

2 Медикодон Плюс ООО Украина 4,92 5,71%

3 Еврофарм Логистик СИА Латвия 3,75 4,35%

4 Юнисеф Нигерия Нигерия 3,69 4,29%

5 Метрополия ООО Украина 3,54 4,10%

6 Частные Лица Туркменистан 1,86 2,16%

7 Модерн ООО Украина 2,42 2,80%

8 Вингес Терминалас ЗАО Литва 2,35 2,73%

9 Гранд Фарм Трейд ООО Узбекистан 2,33 2,70%

10 Лугмедфарм Лнр ГУП Украина 2,23 2,58%

11 Фармац Пвт Лтд Шри-Ланка 2,20 2,55%

12 Авромед Компани Азербайджан 2,13 2,47%

13 Экв Логистик Уаб Литва 1,94 2,25%

14 Алл Фор Алл Трейд ООО Узбекистан 1,65 1,91%

15 Исидафарм ООО Украина 1,55 1,80%

Источник: «Клифар: Импорт-Экспорт»

РИСУНОК ›  Динамика экспорта ГЛС из России за 2018–2019 гг., млн долл.

Источник: «Клифар: Импорт-Экспорт»
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ТАБЛИЦА 2  Топ-15 АТС-групп 2-го уровня по объему экспорта ГЛС из России во II квартале 2019 г.

Место 
в рейтинге Наименование АТС-группы Сумма, 

млн долл.
Доля в общем 

объеме импорта, %

1 <J07> Вакцины 11,44 13,3%

2 <J01> Антибактериальные препараты для системного 
использования

6,78 7,9%

3 <L03> Иммуностимуляторы 4,61 5,4%

4 <N06> Психоаналептики 4,24 4,9%

5 <L01> Противоопухолевые препараты 3,79 4,4%

6 <M01> Противовоспалительные и противоревматические 
препараты

3,09 3,6%

7 <N02> Анальгетики 2,19 2,5%

8 <G01> Антисептики и противомикробные препараты для лечения 
гинекологических заболеваний

1,88 2,2%

9 <C05> Ангиопротекторы 1,70 2,0%

10 <C01> Препараты для лечения заболеваний сердца 1,65 1,9%

11 <A11> Витамины 1,62 1,9%

12 <N07> Препараты для лечения заболеваний нервной системы другие 1,56 1,8%

13 <C09> Препараты, влияющие на систему ренин-ангиотензин 1,52 1,8%

14 <B01> Антикоагулянты 1,47 1,7%

15 <A05> Препараты для лечения заболеваний печени и 
желчевыводящих путей

1,39 1,6%

Источник: «Клифар: Импорт-Экспорт»

ТАБЛИЦА 3  Топ-15 торговых наименований по объему экспорта ГЛС из России во II квартале 2019 г.

Место 
в рейтинге ТН Корпорации Сумма, 

млн долл.

Доля 
в общем 
объеме 

импорта, %
1 Вакцина желтой лихорадки живая 

сухая
ГУП по производству 
бактерийных и вирусных 
препаратов Института 
полиомиелита им. М.П. Чумакова 

10,49 0,93%

2 Виферон Ферон ООО 1,72 0,35%
3 Цефазолин Разные 1,51 5,44%
4 Гексикон Стада-Нижфарм 1,28 0,30%
5 Трастузумаб Биокад ЗАО 1,28 0,00%
6 Цефтриаксон Разные 1,12 5,33%
7 Кортексин Герофарм 0,99 0,06%
8 Авегра БИОКАД Биокад ЗАО 0,90 0,01%
9 Диклофенак Разные 0,78 0,91%
10 Ритуксимаб Разные 0,70 0,00%
11 Анаферон детский Материа Медика 0,68 0,24%

12 Бевацизумаб Биокад 0,68 0,00%
13 Флю-М Вакцина гриппозная 

инактивированная расщепленная
С.-Петербургский НИИ вакцин и 
сывороток

0,66 0,00%

14 Гепарин Разные 0,66 0,40%
15 Левомеколь Разные 0,63 0,94%

Источник: «Клифар: Импорт-Экспорт»
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ТОП-20 КРУПНЕЙШИХ РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ И РЕКЛАМИРУЕМЫХ МАРОК ЛП И БАД  
В РОССИЙСКИХ СМИ* В ИЮНЕ 2019 ГОДА

№ Рекламодатель Количество 
выходов

1 Sandoz Farma 10 677

2 GSK Consumer Healthcare 9 384

3 Berlin-Chemie Menarini Group 7 470

4 Sanofi  Aventis 6 626

5 Johnson & Johnson 4 827

6 Bayer AG 4 267

7 Stada CIS 3 259

8 Galderma 2 953

9 Dr. Reddy's laboratories 2 868

10 Эвалар 2 486

11 Оболенское 2 121

12 Egis 2 100

13 Takeda 2 088

14 Фирн М 1 981

15 Teva 1 902

16 Отисифарм 1 685

17 Servier 1 495

18 Др. Тайсс Натурварен Рус 1 441

19 Позитив Био 1 404

20 Авва-Рус 1 258

Топ-20 72 292

№ Марка Количество 
выходов

1 Экзодерил 5 571

2 Вольтарен 4 907

3 Лиотон 1000 2 663

4 Линекс 2 609

5 Эвалар 2 486

6 Зодак 1 927

7 Фенистил 1 874

8 Эссенциале 1 796

9 Простамол Уно 1 674

10 Фликсоназе 1 667

11 Но-Шпа 1 591

12 Мезим 1 566

13 Никоретте 1 564

14 Детралекс 1 495

15 Детрагель 1 495

16 Эриус 1 485

17 Лоцерил 1 484

18 Базирон 1 469

19 Долгит 1 441

20 Кетонал 1 426

Топ-20 42 190 Ис
то

чн
ик

: T
NS

 G
al

lu
p 

Ad
Fa

ct

* СМИ: ТВ, ра дио, прес са, на ру ж ная ре к ла ма. Тип ре к ла мы: ТВ (ро лик, спон сор ский ро лик и анонс: спон сор ский ро лик), ра дио 
(ро лик), прес са (ком мер че с кая ре к ла ма). Ка те го рия: «Ле кар ст вен ные пре па ра ты и пи ще вые до бав ки». Ста ти сти ка: Quantity (ко ли-
че ст во вы хо дов). При мо ни то рин ге не ре ги ст ри ру ют ся: ТВ: ком мер че с кие сю же ты, ре пор та жи, ре дак ци он ные ма те ри а лы, ре к ла ма 
в бе гу щих стро ках (за ис к лю че ни ем спон сор ст ва); ло го ти пы и ти т ры на за став ках ре к лам ных бло ков; ре к ла ма SMS-ус луг в ин фор-
ма ци он ной «па не ли-плаш ке» (ха ра к тер но для му зы каль но го кон тен та); ре к ла ма ти па Product placement в ки но про грам мах. Ра дио: 
PR-ре пор та жи; рас ши рен ное спон сор ст во; ре к лам ные сю же ты без упо ми на ния «на пра вах ре к ла мы». Прес са: вло же ния в из да-

ния, не име ю щие при зна ков при на д ле ж но сти к дан но му из да нию; за каз ные ста тьи без по мет ки «ре к ла ма»; ре к лам ные съем ки; 
ма те ри а лы ре дак ци он ной под дер ж ки; спон сор ст во ру б рик; са мо ре к ла ма из да ний (ин фор ма ция о под пи с ке и анон сы сле ду ю щих 
но ме ров); ад ре са и те ле фо ны ма га зи нов, упо ми на е мых в дан ном вы пу с ке из да ния (в кон це жур на ла). На ру ж ная ре к ла ма: ре к ла ма 
с ци к лом раз ме ще ния мень ше ме ся ца в том слу чае, ес ли пе ри од ее раз ме ще ния не сов па да ет с пе ри о дом мо ни то рин га; тран с па-
ран ты – пе ре тяж ки; вы ве с ки; афи ши го род ской ре к ла мы; ав то бу с ные ос та нов ки, не име ю щие вну т рен ней под свет ки; ре к лам ные 
ро ли ки, тран с ли ру ю щи е ся на ком пь ю тер ных эк ра нах.

Фармацевтическая реклама ЛП и БАД 
в российских СМИ в июне 2019 года

Рейтинг рекламодателей возглави-
ла компания Sandoz Farma, вторую 
позицию занимает GSK Consumer 
Healthcare. Как и в прошлом меся-
це, замыкает тройку лидеров вновь 
Berlin-Chemie Menarini Group.
В июне рейтинг топ-20 рекламода-
телей практически не изменился. 

По итогам июня 2019 г. в сегменте фармацевтической рекламы в 
категории «Лекарственные препараты и биологически активные 
добавки» (ЛП и БАД) на топ-20 рекламодателей суммарно по всем 
типам СМИ пришлось более 72 тыс. выходов рекламы, а на топ-20 
марок ЛП и БАД – более 42 тыс. выходов.

По итогам анализируемого пери-
ода в него вошли всего три компа-
нии: Galderma, «Др. Тайсс Натурва-
рен Рус» и «Авва-Рус». Покинули 
рейтинг Abbott Laboratories S. A., 
«Гленмарк» и компания UCB.
Рейтинг торговых марок продол-
жил тренд размещения в СМИ 

рекламы сезонного характера – 
противогрибковых, противовос-
палительных мазей и венотони-
зирующих средств. Лидер рейтин-
га не изменился, первую строчку 
занимает Экзодерил. На второй 
позиции – Вольтарен, замыкает 
тройку вновь Лиотон 1000.
Вошли в рейтинг марок: Эссен-
циале, Эриус, Лоцерил, Базирон, 
Долгит.
Покинули рейтинг марок: Цетрин, 
Эспумизан, Пенталгин, Бетадин, 
Зиртек.
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ПРАВИЛА ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ СТАТЕЙ В ЖУРНАЛ «РЕМЕДИУМ»
1. Пуб ли ка ции в жур на ле под ле жат толь ко ста тьи, ра нее не пуб ли ко-
вав ши е ся в дру гих из да ни ях. Не до пу с ка ет ся на прав ле ние в ре дак-
цию ра бот, ко то рые от прав ле ны в дру гие из да ния.
2. Ста тьи, оформ лен ные не в со от вет ст вии с при ве ден ны ми пра ви ла-
ми, не при ни ма ют ся и не ре цен зи ру ют ся.
3. Ре дак ция ос тав ля ет за со бой пра во ре дак ти ро ва ния и от бо ра ма те-
ри а лов для опуб ли ко ва ния.
4. Все ста тьи, по сту па ю щие в ре дак цию жур на ла, про хо дят ре цен зи-
ро ва ние в со от вет ст вии с тре бо ва ни я ми ВАК РФ к из да нию на уч ной 
ли те ра ту ры.
5.  Ста тьи при ни ма ют ся ре дак ци ей к  рас смо т ре нию толь ко с  на пра-
ви тель ным пись мом от  уч реж де ния, в  ко то ром ра бо та ют ав то ры, 
в ад рес глав но го ре дак то ра жур на ла.
6.  Ста тьи сле ду ет вы сы лать по  эле к трон ной поч те в  фор ма те MS 
Word с при ло же ни ем ска ни ро ван ных ко пий на пра ви тель но го пись ма 
и пер вой стра ни цы ста тьи с под пи сью всех ав то ров ста тьи в фор ма те 
Adobe Acrobat (*.pdf).
7. Оформ ле ние пер вой стра ни цы:

• на зва ние ста тьи;
• ини ци а лы и фа ми лия ав то ра (ав то ров);
•  на и ме но ва ние уч реж де ния (уч реж де ний), в  ко то ром (ко то рых) 

бы ла вы пол не на ра бо та с ука за ни ем ве дом ст вен ной при над леж-
но с ти (Мин з драв Рос сии, РАН и т. п.);

• го род, где рас по ло же но уч реж де ние и стра на;
•  ря дом с  фа ми ли ей ав то ра и  на зва ни ем уч реж де ния ци ф ра ми 

в верх нем ин дек се обо зна ча ет ся, в ка ком уч реж де нии ра бо та ет 
каж дый из ав то ров;

•  в све де нии «Для кор ре с пон ден ции» ука зы ва ет ся фа ми лия, имя, 
от че ст во (пол но стью), уче ная сте пень, уче ное зва ние, долж ность 
в  уч реж де нии / уч реж де ни ях, ра бо чий ад рес с  поч то вым ин дек-
сом, ра бо чий те ле фон и  ад рес эле к трон ной поч ты всех ав то-
ров. Со кра ще ния не до пу с ка ют ся. Ав тор, от вет ст вен ный за связь 
с ре дак ци ей, ука зы ва ет ся пер вым.

8. На зва ние ста тьи долж но быть крат ким и ин фор ма тив ным. В за гла-
вии ста тьи не до пу с ка ет ся ис поль зо ва ние со кра ще ний и аб бре ви а-
тур, а  так же тор го вых (ком мер че с ких) на зва ний пре па ра тов, би о-
ло ги че с ки ак тив ных до ба вок к пи ще, про дук тов, средств по ухо ду, 
ме ди цин ской ап па ра ту ры, ди а гно с ти че с ко го обо ру до ва ния, ди а гно-
с ти че с ких те с тов и т. п.
9.  На  от дель ной стра ни це раз ме ща ет ся ре зю ме (ан но та ция) ста тьи 
на рус ском язы ке объ е мом до 1 500 зна  ков с про бе ла ми и клю че вые 
сло ва (не бо лее 8) в по ряд ке зна чи мо с ти. Ре зю ме яв ля ет ся не за ви-
си мым от  ста тьи ис точ ни ком ин фор ма ции. Оно бу дет опуб ли ко ва-
но от дель но от  ос нов но го тек с та ста тьи и  долж но быть по нят ным 
без ссыл ки на са му пуб ли ка цию. Ре зю ме яв ля ет ся крат ким и по сле-
до ва тель ным из ло же ни ем ма те ри а ла пуб ли ка ции по ос нов ным раз-
де лам и  долж но от ра жать ос нов ное со дер жа ние ста тьи, сле до вать 
ло ги ке из ло же ния ма те ри а ла и опи са ния ре зуль та тов в ста тье с при-
ве де ни ем кон крет ных дан ных.
10. Тре бо ва ния к оформ ле нию тек с та ста тьи:

• фор мат ли с та А4;
• шрифт Times New Roman;
• кегль 12;
• меж ст роч ный ин тер вал 1,5;
• по ля: верх нее и ниж нее 2,5 см, ле вое 3,5 см, пра вое 1,5 см;
• фор мат до ку мен та при от прав ке в ре дак цию *.doc или *.docx;
• объ ем ста тей не бо лее 15 стра ниц;
• еди ни цы из ме ре ния да ют ся в си с те ме СИ;
•  упо треб ле ние в ста тье не об ще при ня тых со кра ще ний

не до пу с ка ет ся;
•  все аб бре ви а ту ры долж ны быть рас ши ф ро ва ны при пер вом упо-

ми на нии, да лее по  тек с ту ис поль зу ет ся толь ко аб бре ви а  ту ра; 
ма ло упо тре би тель ные и уз ко спе ци аль ные тер ми ны так же долж-
ны быть рас ши ф ро ва ны.

11. При опи са нии ле кар ст вен ных пре па ра тов при пер вом их упо ми-
на нии долж на быть ука за на ак тив ная суб стан ция (меж ду на род ное 
не па тен то ван ное на зва ние  – МНН), ком мер че с кое на зва ние, фир-
ма-про из во ди тель, стра на про из вод ст ва; все на зва ния и до зи ров ки 
долж ны быть тща тель но вы ве ре ны.

12. Опи са ние по ст ре ги с т ра ци он ных кли ни че с ких ис пы та ний ле кар-
ст вен ных пре па ра тов, про дук тов пи та ния, би о ло ги че с ки ак тив ных 
до ба вок к  пи ще и  средств по  ухо ду за  де ть ми долж но обя за тель но 
вклю чать ин фор ма цию о ре ги с т ра ции и раз ре ше нии к при ме не нию 
ука зан ной про дук ции офи ци аль ны ми раз ре ши тель ны ми ор га на ми 
(ре ги с т ра ци он ный но мер, да та ре ги с т ра ции).
13. Биб ли о гра фи че с кие ссыл ки в  тек с те ста тьи рас по ла га ют ся
в ква д рат ных скоб ках в по ряд ке ци ти ро ва ния ав то ром (не по ал фа-
ви ту!) в  стро гом со от вет ст вии с  при ста тей ным спи с ком ли те ра ту-
ры, который при ла га ет ся в ви де от дель но го фай ла. Биб ли о гра фия 
оформ ля ет ся в  со от вет ст вии с  фор ма том Uniform Requirements 
for Manuscripts Submitted to Biomedical Journals  – http://www.nlm.
nih.gov / bsd / uniform_requirements.html. В  со от вет ст вии с  этим
фор ма том:

•  при  ци ти ро ва нии жур наль ной ста тьи ука зы ва ют ся фа ми лии 
и ини ци а лы ав то ров (ес ли ав то ров семь и бо лее, то перечисляют 
пер вых шесть ав то ров и ста вят «и др.» в рус ских ста ть ях или «et 
al.»  – в  ан г лий ских), пол ное на зва ние ста тьи, со кра щен ное 
на зва ние жур на ла (со кра ще ния долж ны со от вет ст во вать сти лю 
Index Medicus или  MEDLINE), год, том, но мер, стра ни цы (пер вая 
и по след няя);

•  при ци ти ро ва нии книж но го из да ния (кни ги, мо но гра фии, ма те-
ри а лов кон фе рен ций и др.) – фа ми лии и ини ци а лы ав то ров, пол-
ное назва ние кни ги, ме с то, из да тель ст во и год из да ния;

•  до пу с ка ют ся ссыл ки на  ав то ре фе ра ты дис сер та ци он ных ра бот, 
но не на са ми дис сер та ции, т. к. они яв ля ют ся ру ко пи ся ми.

ПРИ МЕР ОФОРМ ЛЕ НИЯ БИБ ЛИ О ГРА ФИ ЧЕ С КИХ ССЫ ЛОК
На ино ст ран ном язы ке
Kulikov V.A., Sannikov D.V., Vavilov V.P. Use of the acoustic method of 
free oscillations for diagnostics of reinforced concrete foundations of 
contact networks. Defektoskopiya. 1998;7(3):40–49.
На рус ском язы ке
Мар ты нов  С. А.  Кли ни че с кие и  па то фи зи о ло ги че с кие осо бен но-
с ти ане мии при  ди а бе ти че с кой не ф ро па тии. Са хар ный ди а бет. 
2008;(39):16–22.

14. К ста тье при ла га ет ся ми ни маль ное ко ли че ст во ил лю с т ра тив-
но го ма те ри а ла в  ви де таб лиц и  ри сун ков. Ре дак ция ос тав ля ет 
за со бой пра во со кра щать ко ли че ст во ил лю с т ра тив но го ма те ри-
а ла в ста тье. Ме с то по ло же ние ил лю с т ра ции ука зы ва ет ся ав то ром 
в тек с те ста тьи пу тем ус та нов ки ссыл ки на таб ли цу или ри су нок. 
Ну ме ра ция ил лю с т ра тив но го ма те ри а ла ве дет ся в  по ряд ке упо-
ми на ния и вы де ля ет ся кур си вом.

ПРИ МЕР ОФОРМ ЛЕ НИЯ
ри су нок 1, ри су нок 2 и т. д., таб ли ца 1, таб ли ца 2 и т. д.

15. Таб ли цы долж ны со дер жать толь ко не об хо ди мые дан ные и пред-
став лять со бой обоб щен ные и ста ти с ти че с ки об ра бо тан ные ма те ри-
а лы, быть лег ко чи та е мы ми и  по нят ны ми, иметь на зва ние, еди ни-
цы из ме ре ния каж до го по ка за те ля, долж но быть ука за но на ли чие 
или от сут ст вие ста ти с ти че с кой зна чи мо с ти раз ли чий дан ных.
16. Ри сун ки (ди а грам мы, гра фи ки) долж ны иметь под пись всех осей 
с  ука за ни ем еди ниц из ме ре ния по  си с те ме СИ. Ле ген да вы но сит ся 
за пре де лы ри сун ка.
17. Ил лю с т ра тив ный ма те ри ал (ри сун ки) в ви де фо то гра фий (чер но-
белых или цвет ных), ри сун ков пред став ля ет ся толь ко в эле к трон ном 
ви де в  ви де от дель ных фай лов в  фор ма тах *.pdf, *.tiff, *.jpeg, *.eps 
раз ре ше ни ем не  ме нее 300 dpi, ши ри ной не  ме нее 92  мм. На зва-
ние ри сун ков, под пи си к  ним со  все ми обо зна че ни я ми пе ча та ют ся 
на от дель ном ли с те.
18. Ре дак ция ос тав ля ет за  со бой пра во со кра ще ния пуб ли ку е мых 
ма те ри а лов и адап та ции их к ру б ри кам жур на ла.
19. При слан ные ру ко пи си об рат но не воз вра ща ют ся.
20. Пла та с ас пи ран тов и со ис ка те лей за пуб ли ка цию
ста тей не взи ма ет ся.




